MEDIALNI VZDELAVAN{ JSNS.CZ X

SLOVNICEK POJMU K MEDIALNIMU VZDELAVANI

Algoritmus

Navod, podle kterého pocitac provadi urcité operace nebo vypocty. Algoritmy jsou pouzivany webovymi vyhledavaci ¢i
socialnimi sitémi a nabizeji uZivateliim pro né co nejrelevantnéjsi obsah. Tim je udrZuji na sitich co nejdéle, coZ jejich
majitelim zaji$tuje maximalizaci ziskl z reklamy. Algoritmy zohledtiuji p¥i vybéru zobrazovanych pfispévki mnoho osobnich

dat (napft. lokalitu, sociodemografické charakteristiky, zajmy, okruh pratel nebo obsah, na ktery v minulosti uzivatel reagoval).

Cenzura

Kontrola nebo potlacovani informaci, my$lenek nebo projevi, které jsou povaZovany za nevhodné, §kodlivé nebo nebezpecné
urditymi autoritami, jako jsou vlady, nabozenské organizace nebo korporace. Cenzura obvykle slouzi pro prosazovani zajma
této autority a jeji udrZeni u moci, nebot se snazi zabranit $ifeni sdéleni, ktera by rozporovala nebo zpochybriovala jeji

legitimitu ¢i hodnoty a nazory, které propaguje.
Click-bait

[z angl. click - kliknout, bait - ndvnada) - Senzacechtivy a obvykle zavadéjici titulek, ktery se snazi pfimét ¢lovéka, aby kliknul
na urcity ¢lanek nebo video. Cilem je zvySit navstévnost stranky nebo kanaluy, a tim i pfijem z online reklamy. Click-baity jsou
vétSinou psany expresivnim jazykem a jejich vyjadfeni jsou Casto silné pfehnana nebo pfilis vSeobecna. Mohou tak napf.
obsahovat slovni spojeni typu “Sokujici detaily!”, “Neuvétitelny skandal!” nebo “Pét zarucenych rad, jak na...”. Click-baity

jsou Casto pouzivany bulvarnimi a dezinformac¢nimi médii.
Cookies

Cookies jsou malé textové soubory, které webové stranky ukladaji na zatizeni uZivatele (pocitac, mobil, tablet), aby si ho
zapamatovali, ziskali o ném informace a pti pfi$ti nav§tévé mu mohli pfizplisobit obsah a reklamy na miru. Cookies tak
obsahuji informace napft. o navstivenych strankach, na e-shopu nakoupeném zboZi nebo shlédnutych videich a umozuji
tvorbu detailnich profild online chovani, zajmt a preferenci. Tyto informace mohou byt prodavany nebo sdileny s tfetimi

stranami bez védomi uZivatele.

Ceska tiskova kancelat [zkr. CTK] —

Narodni zpravodajska agentura, ktera shromazduje a zpracovava zpravodajstvi z celého svéta, jez nasledné poskytuje dalsim
médiim, institucim a zahrani¢nim agenturam. Spolu s Ceskou televizi (CT) a Ceskym rozhlasem (CRo) patti mezi vefejnopravni
média, na rozdil od CT a CRo ale neni financovéna z televiznich a rozhlasovych poplatki (koncesionarské poplatky), nybrz
prodejem svych sluZeb. CTK je povaZovana za jeden z nejdiivéryhodnéjsich zdrojii informaci v Ceské republice. Jeji nezavislost

zajistuje, Ze poskytované informace jsou objektivni a nestranné.

Deep fake

Technologie, ktera vyuziva umeélou inteligenci ke generovani vizualniho a zvukového obsahu (napf. fotografie, video apod.),
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ktery milize vypadat pravdivé a pfesvédcivé, ale je faleSny. MiiZe tak vést k manipulaci a klamani vefejnosti. Pfikladem miZe

byt video, v némz mluvi hlas a je vidét tvar znamé osoby, ale ve skute¢nosti dana osoba tyto vyroky nikdy nefekla.

Dezinformace

vefejnosti a maze plsobit $kody.

Mezi vefejné Skody patfi ohroZeni demokratickych politickych a rozhodovacich procest a vefejnych statkii, napt. ochrany
zdravi, Zivotniho prostfedi nebo bezpec¢nosti. Jednotlivym ob¢antim mohou byt zplisobeny naptiklad $kody na zdravi nebo
majetku.

Dezinformace jsou vytvorfeny a Sifeny imyslné a védomeé, s cilem ovlivnit nazory ¢i rozhodovani téch, ktefi je pfijimaji. Tim se

odlisuji od misinformaci, coZ jsou nepfesné a matouci informace, které nevznikly primarné se zamérem lzivé informovat.

Digitalni stopa

Zaznam o aktivitach, které ¢lovék zanechava pti pouZivani internetu. Digitalni stopa mtiZe byt bud aktivni nebo pasivni, podle
toho, jestli je zanechava védomé nebo nevédomé. Mezi aktivni digitalni stopu tak patfi napt. pfispévky na socialnich sitich,
odeslané emaily a zpravy, nahrané fotografie a videa. Mezi pasivni patfi napf. IP adresa, ¢as straveny na jednotlivych strankach

nebo informace o zafizeni a prohliZeci, ktery uzivatel pouziva.

Editace

Proces upravovani a zdokonalovani textu, obrazu, zvuku nebo videa pfed jeho findlnim zvefejnénim nebo publikovanim. Muze

se tykat formy i obsahu a zahrnuje nap¥. kraceni textu, korekturu nebo stfih.

Eticky kodex novinafe

Soubor pravidel a zasad, kterymi by se méli novinafi ridit pfi své praci. Cilem téchto pravidel je zajistit, aby novinafi pracovali
odpovédné, Cestné a spravedlivé, a aby jejich préce slouzila vefejnému zajmu. Kazda redakce ma sviyj vlastni eticky kodex,
v8echny vSak mivaji spole¢ny zdklad. ZdGraznuji pravo ¢tenafe na Giplné, pravdivé a nezkreslené informace a pravo znat ptivod

téchto informaci, poZadavky na profesionalitu, povinnost novinafe odolavat natlakim a stfetim zajmu.

Fact-checking

[z angl. fact - pravda, skute¢nost; checking - kontrolovani, ovéfovani] — Proces ovéfovani pravdivosti faktickych vyroku.
Tento proces je kli¢ovy pro zajiSténi kvality a davéryhodnosti informaci, které jsou sdélovany vefejnosti, a v boji proti
dezinformacim. Fact-checkingu se vénuje fada médii a specializovanych organizaci, aby zajistily, Ze vefejnost ma ptistup
k pfesnym a ovéfenym informacim. V Ceské republice se jim zabyva naptiklad projekt Demagog.cz nebo projekt Ovérovna

serveru iRozhlas.

GDPR

[z angl. General Data Protection Regulation - Obecné nafizeni o ochrané osobnich (idaji] — Pravni pfedpis Evropské unie, jehoz
cilem je posilit ochranu osobnich idajii jednotlivcl v rdmci EU a sjednotit pravni ipravu ochrany osobnich tidajti nap¥i¢
¢lenskymi staty. GDPR definuje osobni idaje jako jakékoli informace tykajici se identifikovatelné fyzické osoby, napfiklad

jméno, e-mailova adresa, IP adresa, biometrické udaje atd.
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http://Demagog.cz
https://www.irozhlas.cz/zpravy-tag/overovna

Hashtag

Vv Vv

[z angl. hash - symbol pro dvojktizek (#), tag — Stitek] — Slovo ¢i fraze uvozené symbolem dvojkfizku (#), tzv. hashem, které
se pouziva na socialnich sitich a dal$ich internetovych platformach pro oznacovani a kategorizaci obsahu. Naptiklad pfispévky
o jidle a vafeni tak mohou byt oznaceny #food, pfispévky o cestovani zase jako #travel. Hashtagy usnadiiuji vyhledavani

konkrétnich témat a umoZniuji uZivatelm sledovat a zapojovat se do konverzaci o téchto tématech.

Hate speech

[z angl. hate - nenavist, speech — projev, fe¢] — VSechny formy vyjadfeni, které podnécuji ¢i ospravedliiuji nenavist vaci uréité
skupiné osob na zakladé urcitych charakteristik. Témi miZe byt napf. rasa, ndrodnost, ndboZenstvi, sexualni orientace,
gender, fyzicky nebo mentalni hendikep nebo socidlni postaveni. Hate speech miiZe vést k podnécovéni nasili, diskriminaci,

socialnimu napéti nebo traumatizaci obéti.

Hoax

[z angl. hoax - fale$na zprava, podvod] — Hoax je faleSna zprava nebo klamava informace, ktera je Sifena s imyslem zmast lidi,
vyvolat paniku, nebo ovlivnit jejich ndzory a chovdni. Hoaxy mohou mit rizné podoby a Sifit se skrze e-maily, pfispévky na

socialnich sitich nebo zpravy na obvykle dezinformacnich webech.

Hybridni valka

Zpusob vedeni valky, ktery kombinuje konvenc¢ni vojenské metody s nekonven¢énimi. Tyto metody mohou zahrnovat napt.
klasické vojenské akce, kybernetické utoky, dezinformac¢ni kampané nebo ekonomicky ¢i diplomaticky natlak. Cilem hybridni
vélky je dosdhnout politickych a vojenskych cilli bez nutnosti tradi¢niho vojenského konfliktu nebo s jeho minimalnim

vyuZzitim.

Influencer

Osoba, kterd ma schopnost ovliviiovat nazory, chovani nebo rozhodovani ostatnich, obvykle prostfednictvim svych aktivit na
socidlnich médiich. Tito jednotlivci maji ¢asto velky pocet sledujicich, ktefi davétuji jejich doporucenim a ndzortim a koupi si

tak napf. propagované produkty nebo daji hlas stejné politické strané. Mezi influencery patfi napt. Karel Kovar (Kovy), Martin
Mikyska (Mikyt) nebo Janek Rubes.

Informacéni bublina

Situace, kdy je ¢lovék vystaven pouze informacim a ndzortim, které potvrzuji jeho vlastni pohled na svét, zatimco informace

v rozporu s jeho ndzory se k nému nedostavaji viilbec nebo v mensim mnozstvi. Vjrazny podil na tom maji algoritmy webovych
stranek, které filtruji informace s cilem zobrazit kazdému uZivateli pfednostné takové prispévky, které chce vidét. Informacni
bubliny mohou mit negativni dopad na spole¢ensky dialog a schopnost kriticky hodnotit riizné zdroje informaci, coZ vede

k polarizaci a nedorozuménim ve spole¢nosti.

Informacni valka

Strategické vyuzivani informaci a komunikac¢nich technologii k dosaZeni vojenskych, politickych, ekonomickych nebo
spolecenskych cil{i. Cilem informacni valky je ovlivnit, zmanipulovat nebo kontrolovat vefejné minéni, destabilizovat

protivnika a ziskat tak vyhodu v politickém, ekonomickém nebo vojenském boji. Informac¢ni valka miiZe zahrnovat napft. $ifeni
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dezinformaci a propagandy, vyuZivani trollich farem nebo rlizné typy psychologickych operaci.

Inzerce

[angl. insert — vloZit] — Proces umistovani reklam nebo propaga¢nich sdéleni v riiznych médiich s cilem oslovit specifické
publikum a podpof¥it prodej produktt, sluzeb nebo myslenek. Inzerce muze probihat prostfednictvim riznych formatt

a kanald, jako jsou ti$téna média, digitdlni média, rozhlas, televize a venkovni reklama.

Kognitivni zkresleni

Systematické a nevédomé chyby v mysleni, které ovliviiuji zptsob, jakym lidé vnimaji, interpretuji a pamatuji si informace.
Tyto zkresleni ¢asto vyplyvaji z pokust lidského mozku zjednodusit zpracovani informaci a ucinit rozhodovani rychlej$im

a efektivnéj$im. Ackoli mohou byt uZite¢né, mohou také vést k nespravnym tisudkiim a iraciondlnim rozhodnutim. Mezi

kognitivni zkresleni patfi nap¥iklad efekt zpétného razu (backfire effect) a konfirmacni zkresleni (confirmation bias).

Koncesionarské poplatky

Ustalené oznaceni pro poplatky, které piedstavuiji zakladni zdroj financovani dvou vefejnopravnich médii (Ceské televize
a Ceského rozhlasu). Plati je kazda domacnost, ktera vlastni televizni nebo radiovy pfijima¢, a podnikajici pravnické a fyzické
osoby za kazdy pfijimac v jejich vlastnictvi. Fungovani a vys$i koncesionafskych poplatki stanovuje zdkon o rozhlasovych

a televiznich poplatcich €. 348/2005 Sb.

Konspira¢ni teorie

Nazory nebo presvédceni, ktera tvrdi, Ze témér veskeré svétové déni (napf. politika, valky, ale i tfeba klimatické zmény) je vice
¢i méné ovliviiovano nebo pfimo fizeno utajenymi mocenskymi skupinami, jez diky své moci zatajuji pfed svétem pravdu

o skute¢ném stavu udalosti (,,zemé je placata“).

Mezi tato idajné vSemocna uskupeni pak tyto teorie obvykle fadi vladni pfedstavitele, korporace, zpravodajské sluzby,
miliardare, mezinarodni organizace, tajné spolky, predstavitele urcitych narodd ¢i naboZenstvi nebo mimozemské civilizace.
Konspiracni teorie se zaroven obvykle vymezuji viiéi oficidlnim a v§eobecné pfijimanym vysvétlenim udélosti a zakladaji se

obvykle na zcela mylném vyhodnoceni dostupnych informaci a nedostatku diikazt pro své tvrzeni snazici se vysvétlit dany jev.

Kritické mySleni

Schopnost posoudit kvalitu, platnost a relevanci v§ech informaci, se kterymi ¢lovék pfichazi do styku. Tedy jak informaci, které
Clovék prijima ze svého okoli, tak i svych vlastnich mys$lenek. Kritické mysleni tak obnasi nap¥. uvédoméni si vlastnich
predsudki a emoci, zdravou skepsi, udrzeni si dostate¢ného odstupu, ktery umozni divat se na dané informace jako na soucast

vétSiho celku nebo schopnost posuzovat informace z riiznych hledisek.

Kyberprostor

Kyberprostor je digitalni a virtualni prostor, ktery vznika propojenim po¢itacovych systémg, siti a internetovych technologii.
Tento termin zahrnuje veskerou elektronickou komunikaci, datové toky, online sluzby, internetové aplikace a digitalni

interakce mezi zafizenimi a uZivateli. Kyberprostor je zakladnim prvkem moderniho informac¢niho a komunikac¢niho prostfedi.

Mainstreamova média

dodrZuji vysoké Zurnalistické standardy, coZ z nich déla dtivéryhodné zdroje informaci. Mainstreamova média pokryvaji
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Sirokou $kalu témat, véetné politiky, ekonomiky, kultury, sportu nebo védy a nabizeji rlizné formaty zpravodajstvi a obsahu,

jako jsou zpravy, analyzy, komentare, rozhovory a reportaze.

Malware

[zkracené z malicious software — $kodlivy software] — Program, ktery ma za cil poSkodit pocitac ¢i data. Malware miZe mit
- oy 1, y: o .y . sy . vi v wr oy I «

rizné formy a muize byt pouzit pro riizné Skodlivé acely. Mezi malware tak patfi napft. pocitaCové viry, trojské koné,

ransomware ale i spyware ($pionazni programy). Pfed malwarem se Ize chranit za pomoci antivirovych programi, pravidelnou

aktualizaci opera¢niho systému a softwaru, vyhybanim se podezielym e-mailiim, odkaziim a stahovanim z nedivéryhodnych

zdroj.

Marketing

Soubor aktivit, které firmy provadi za ic¢elem nalezeni novych zakaznikl pro své produkty nebo sluzby a udrZeni jejich pfizné
a zajmu tyto produkty kupovat. Marketing tak mj. spo¢iva v porozuméni potfebam a pfani zakaznika, vytvoreni nabidek, které
tyto potteby uspokoji, a jejich Gspé$né odprezentovani skrze riizné komunikac¢ni kandaly (reklama, socialni sité, telefonni
hovor). Marketing by mél pomdhat firmdm dosahnout jejich cil{, jako je zvySeni prodeje, zlepSeni image znacky nebo ziskani

novych zakaznikd.

Medializace

Proces, pfi kterém se urcité téma, udalost nebo osoba stava predmétem zajmu a pokryti v médiich. Tento proces zahrnuje
Sifeni informaci prostfednictvim riiznych medialnich kanald, jako jsou noviny, socidlni sité, televize nebo radio, coz vede

k tomu, Ze se o daném tématu dozvi $iroka vefejnost.

Mediélni gramotnost

Soubor znalosti a dovednosti, které clovéku umoziuji orientovat se v medialnim prostoru a kriticky hodnotit medialni obsah

prezentovany v ruznych forméach a prostfednictvim riznych médii.

Do tohoto souboru spada znalost medialni logiky (jak vznikaji medialni sdéleni, jak funguje medialni priimysl) a uvédoméni si
role médii v $ir$im spoleCenském déni a jejich vyznam pro demokracii. Ddle také dovednost analyzovat rizné typy medialnich
sdéleni (zprava, reklama, pfispévky na socidlnich sitich) a posoudit relevanci a divéryhodnost nalezenych informaci nebo

schopnost se pohybovat na internetu bezpe¢né, pfedchazet zneuziti osobnich dat a védét, jak se branit kybersikané.

Medialni obraz

Zpusob, jakym jsou jednotlivci, organizace, udélosti nebo cela témata prezentovana v médiich. Tento obraz je tvofen novinafi,
editory a dal§imi tviirci obsahu prostfednictvim rliznych médii, jako jsou televize, noviny, ¢asopisy, internetové stranky

a socialni sité. Medialni obraz mlZe vyrazné ovlivnit, jak vefejnost vnima dany subjekt.

Objektivita

Snaha o co nejvérnéjsi popsani reality bez jakéhokoliv zkresleni osobnimi nazory, pocity nebo pfedsudky. Tento popis tak musi
byt nestranny, nezaujaty a zaloZeny na ovéritelnych faktech bez jakychkoliv manipulaci. Objektivita vyzaduje uzivani

neutrélniho jazyka, ktery se vyhyba emotivnim nebo hodnoticim sloviim, jeZ by mohla vyvolat zaujatost nebo zkresleni.
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Perex

Kratky text pod titulkem novinového nebo internetového ¢lanku, obvykle v rozsahu dvou az péti vét. Jeho hlavnim Gcelem je

zaujmout pozornost ¢tenare a vzbudit v ném zajem, aby si pfecetl cely ¢lanek.

Personalizovana reklama

Forma reklamy, ktera vyuZiva adaje o online aktivitach uZivatell a zobrazuje jim tak relevantnéjsi reklamni obsah. Smyslem je

zobrazovat na internetovych strankach pouze takova reklamni sdéleni, ktera mohou uzivatele skute¢né zaujmout.

Propaganda

7 vy ,

Systematické $ifeni informaci, ideji nebo nazort s cilem ovlivnit vefejné minéni a chovéni lidi ve prospéch urcitého cile,
ideologie nebo zajmové skupiny. Propaganda ¢asto vyuziva manipulativni techniky, aby pfesvéd¢ila publikum o spravnosti
ur¢itého pohledu nebo jednani. Obvykle tak pfedklada pouze jeden pohled na véc a ignoruje nebo zkresluje protichtidné

informace, vyuziva silné emocialni jazyk nebo opakuje stejna sdéleni, aby zvysila jejich zapamatovatelnost a dopad.

Publicistika

Zé&nr novinarské tvorby, ktery zahrnuje psani a publikovani textt, jeZ analyzuji a komentuji aktualni spole¢enské, politické,
kulturni a dal$i udalosti a témata. Na rozdil od ¢isté zpravodajskych ¢lanku, které se zamétuji na objektivni a neutrlni
prezentaci faktii, publicistické texty ¢asto obsahuji osobni nazory, analyzy a interpretace autora. To zaroven umoziuje uziti
osobitéjsich jazykovych a stylistickych prostfedku.

Do publicistickych utvart spada napfiklad komentat, esej, recenze nebo glosa. Publicistika hraje diileZitou roli v médiich tim,

Ze poskytuje hlubsi vhled do udalosti a témat, pomahé ¢tenafim formovat nazory a stimuluje vefejnou debatu.

Public relations

[z angl. public — vefejny, relations — vztahy; zkr. PR] — Obor, ktery se zaméfuje na budovani a udrZovani pozitivniho obrazu
organizace, jednotlivce nebo znacky v o¢ich vefejnosti. Cilem PR je za pomoci riiznych komunika¢nich metod a ¢innosti
vytvaret a posilovat vztahy s klicovymi cilovymi skupinami, jako jsou naptiklad zdkaznici, investofi, média, zaméstnanci nebo

$iroka verejnost.

Rada pro rozhlasové a televizni vysilani [zkr. RRTV]

Nezavisly regula¢ni organ, ktery dohliZi na dodrZovani zdkont a pfedpisti tykajicich se rozhlasového a televizniho vysilani.
RRTV tak naptiklad dohliZi na zachovavani a rozvoj plurality programové nabidky a informaci v oblasti vysilani a pfevzatého
vysilani, dba na jeho obsahovou nezavislost a na dodrzovani pravnich pfedpist v oblasti vysilani. Sleduje také podil domaci
a zahrani¢ni tvorby ve vysilani, reaguje na podnéty Siroké verejnosti a uklada sankce v pfipadé poruseni zakona. Radu tvofi

t¥inact ¢lent Rady a Ufad Rady.

Ransomware

[z angl. ransom — vykupné, ware - zkracené software] — Ransomware je typ Skodlivého softwaru (malwaru), ktery obvykle
omezuje nebo zablokuje piistup uZivatele k datim nebo celému systému tim, Ze je zaSifruje. Uto¢nici, ktefi ransomware
vyuZzili, po zasaZenych uzivatelich pozaduji vikupné (ransom) za poskytnuti klice nebo nastroje, ktery umozni obnoveni

pristupu a data desifruje.
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Reklamni kamparn

Koordinovana série reklamnich aktivit, ktera je zaméfena na propagaci konkrétniho produktu, sluzby nebo znacky, a to s cilem

vzbudit zajem potencialnich zakazniku a podnitit je k néjakému kroku, obvykle zakoupeni produktu nebo vyuZiti sluzby.

Reportaz

Novinafsky Zanr, ktery se snaZi popsat konkrétni udlost nebo situaci na zakladé faktii, obvykle ziskanych p¥imou ui¢asti nebo
pozorovanim mista jejiho konani. Reportér se tak snazi vtahnout své ¢tenare, divaky nebo posluchace do déje a pfedat jim

pfesny a Zivy obraz udalosti. Reportaz se ¢asto zaméfuje na aktudlni udalosti, ale miZe se vénovat také nad¢asovym témattm.

Socialni bublina

Fenomén, kdy jednotlivci nebo skupiny lidi Ziji a komunikuji pfevazné v ramci uzavieného okruhu podobné smyslejicich lidi,
Casto diky vlivu socialnich médii a digitalnich platforem. Tento okruh miiZe byt tvofen pfateli, rodinou, kolegy a online
komunitami, které sdileji podobné nazory, hodnoty a zajmy. Skute¢nost, Ze lidé maji tendenci se sdruzovat a komunikovat

s lidmi, ktefi jim jsou podobni, vede k utvaieni klamu, Ze jejich Zity svét je ten jediny normalni a béZny. Clenové jednotlivych

bublin se ve svych nazorech navzajem utvrzuji, coz jim poskytuje pocit bezpe¢i.

Stereotyp

Zjednoduseny a Casto zkresleny obraz nebo predstava o skupiné lidi, ktery je obecné pfijimany a rozsifeny ve spole¢nosti.
Stereotypy mohou byt pozitivni, negativni nebo neutralni, ale obvykle zahrnuji pfehnané nebo nepfesné zobecnéni urcitych

vlastnosti, ktera nereflektuji individualitu ¢lent dané skupiny. Masova média maji sklon stereotypy pfejimat a Sifit.

Tiskova agentura

Medialni organizace zabyvajici se ziskavanim a zpracovanim zpravodajského materialu a jeho naslednou distribuci do dalsich
médii. Tiskové agentury maji obvykle rozsdhlou sit korespondentl a zpravodajui po celém svété, coz jim umoziiuje rychle

pokryvat Siroké spektrum udalosti a poskytovat aktualni zpravy v redlném ¢ase. Nejvétsi ¢eskou tiskovou agenturou je CTK.

Ze zahrani¢nich je znaméa napt. agentura Reuters, AP nebo AFP.

Trolling

Typ chovani, které se vyskytuje zejména v online prostfedi a ma obvykle za cil vyvolat negativni reakce a konflikty nebo narusit
diskusi. Objevuje se tak ¢asto v komentafich pod ur¢itym ¢lankem nebo pfispévkem na socialni siti a mliZe mit provokativni az
urazlivy charakter. Jeho autofi, tzv. trollové, tak v mnoha pfipadech pouZivaji anonymni profily, a to i z dtivodu, Ze mohou byt

za trolling placeni, naptiklad v ramci politickych nebo dezinformacnich kampani.

Vefejnopravni média

Jsou média zfizena zdkonem a financovana z vefejnych penéz formou koncesionarskych poplatki, jejichZ cilem je poskytovat
je poskytovat sluzby, které jsou ve prospéch celé spole¢nosti. To zahrnuje zajisténi plurality informaci, objektivity a
vyvéaZenosti zpravodajstvi, podporu vzdélavani a kulturni rozmanitosti a celkové posilovani demokratickych hodnot. V Cesku
mezi né patii Ceska televize (CT), Cesky rozhlas (CRo) a Ceska tiskova kancelaf (CTK). Vefejnopravni média by méla byt
nezavisla na politickych a ekonomickych vlivech a slouzit Cisté vefejnému zadjmu, coz by mély zajistovat nezavislé organy, jako

je naptiklad Rada CT.
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Zpravodajské hodnoty

Soubor kritérii, podle nichZ se média rozhoduji, které informace a udalosti se dostanou do vybéru prezentovaného
zpravodajstvi a tim padem k lidem, ktefi dané médium sleduji. Mezi kli¢ové zpravodajské hodnoty patfi naptiklad aktualnost

udalosti, jeji (geografickd) blizkost publiku nebo jeji pfekvapivost a emotivnost.

Zpravodajstvi

Proces shromazdovani, zpracovani a $ifeni informaci o aktualnich udalostech, jehoz cilem je poskytnout vefejnosti objektivni
arelevantni informace o déni ve svété. Zprava ma tak pfijemclim jasné a srozumitelné odpovédét na zakladni otazky — co, kdy
a kde se stalo, kdo za danou udalosti stoji a pro¢ k ni do$lo. Méla by se zaroveii drzet faktli, pfedkladané informace pfedem
ovéFit nejméné ze dvou na sobé nezavislych zdroju a zdrZovat se subjektivnich ndzori. Zpravodajstvi miZe byt prezentovano

prostfednictvim riznych médii, jako jsou noviny, televize, rozhlas nebo online zpravodajské platformy.
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